


Kyla & Värme har drygt tre decennier bakom sig som det ledande 
forumet med exklusivt fokus på kyl- och värmepumpsmarknaden 
i Sverige och Skandinavien. Vi skriver om stort och om smått, om 
teknik och om marknad. Vi skriver om det som vi tror att du, dina 
kollegor, dina konkurrenter och dina kunder har nytta av på både kort 
och lång sikt. Ambitionen är hög. Kyla & Värme ska leverera nyheter, 
information, kunskap och erfarenheter till en bred målgrupp där den 
gemensamma faktorn är att man i sin verksamhet använder eller 
levererar kyl- eller värmepumpsteknik.
Bland Kyla & Värmes läsare hittar du såväl företagsledare och styrel-
sepro�s som konsulter, servicetekniker och anläggnings- 
ägare. Dessa människor återfinns dessutom inom såväl o�entlig som 
privat sektor.
Att ha en så pass bred läsekrets är utmanande och inspirerande. För 
att locka alla dessa till läsning jobbar vi därför mycket med text, bild, 
layout och med att erbjuda ett brett innehåll. Ju högre läsvärdet är 
och ju fler som verkligen tar till sig hela tidningen, desto högre blir 
värdet av att annonsera i tidningen. Det hänger liksom ihop på ett 
ganska självklart sätt och kommer naturligt.
Utöver den tryckta tidningen erbjuder vi även en ordentlig  
nyhetssida på nätet och ett nyhetsbrev som går ut till tusentals 
prenumeranter över hela Skandinavien. Det har stärkt, och  
fortsätter stärka, tidningens varumärke och intresset för  
den tryckta tidningen. Något som i nästa led erbjuder  
goda möjligheter för dig att kommunicera med alla delar av kyl-  
och värmepumpsmark-
naden på ett e�ektivt 
och slag- 
kra�igt sätt. Kyla & 
Värme fortsätter  
att växa, och du  
med oss.
Tack för ordet!

MED FOKUS P¯ KYL- OCH 
V˜RMEPUMPSMARKNADEN

Johan��Tegnelius,�Chefredaktör
johan .tegnelius@skvp.se

UTGIVNINGSPLAN 2026

nr 1 � Uppstart 2026
Det är dags att sätta tänderna i ett nytt år med allt vad det innebär. Fokus ligger på 
att behålla marknadsnivåerna och sakta men säkert öka dem. Vad kan vi förvänta 
oss av detta år och vad för nyheter kommer att möta oss?

nr 2 � Utblick framtid
Vad krävs av ett företag, en produkt eller en tjänst för att det ska vara konkurrens- 
kra�igt på marknaden idag och i framtiden? Vilka krav ställer kunderna och hur  
resonerar man i leverantörsledet? I detta nummer försöker vi ge några av svaren 
på dessa frågor genom att plocka upp tankar, idØer och framtidsvisioner som 
antingen finns på marknaden eller som är på väg ut.

nr 3 � Energie�ektiva kyl- och värmepumpslösningar
Olika system kan uppnå samma resultat, om resultatet är att kyla eller värma. 
Däremot finns det mycket som kan skilja systemen åt vad gäller hur pass energi-
e�ektivt det kommer att arbeta. Frikyla, värmepumpar, kyla och värme i kombi-
nation, intelligent styrning, e�ektivare utrustning och smarta, specialanpassade 
lösningar. Det finns mycket att inspireras och lära sig av.

nr 4 � Utrustning och verktyg
Vad krävs egentligen i utrustningsväg för att kunna installera, underhålla och repa-
rera kyl- och värmepumpsanläggningar. Om man för trettio år sedan kom ganska 
långt med ski�nyckel och skruvmejsel så kräver dagens anläggningar en hel del 
ytterligare. Elektroniska styrningar, högre noggrannhet för bättre optimering samt 
ökade krav på tillgänglighet och täthet. Vi tittar närmare på vad som finns där ute.

nr 5 � Kompetens och Utbildning
Moderna anläggningar och systemlösningar ställer allt högre krav på alla som 
hanterar dem. Från ritbord till igångsatt anläggning hos kund. Och det är inte bara 
begränsat till kyl- eller värmepumpsanläggningen utan sträcker sig ut till andra 
kringliggande system, e�ersom de påverkar varandra. Tycker kunden att det är 
för varmt eller för kallt bör man veta om det är kylanläggningen eller ventilationen 
som ska justeras. Lägg därtill att det ställs allt fler krav på att kompetensen certifie-
ras. Vi reder ut begreppen och guidar dig rätt.

nr 6 � �Värmepumpar 

I takt med att temperaturen sjunker utomhus börjar allt fler fastighetsägare oroa  
sig för sina uppvärmningskostnader, och värmepumpen är så klart ett attraktivt 
alternativ för att spara både pengar och miljö. Och självklart vill vi belysa tekniken, 
systemen och tjänsterna kopplade till ämnet lite extra här.

nr 7 � Forskning och Utveckling 
(Utökad upplaga till Svenska Kyl & Värmepumpdagen 2026)

De senaste rönen inom forskningsvärlden och industrin är alltid intressanta att följa. 
¯t vilket håll går utvecklingen och vilka trender kan vi skönja. Det som är nytt och  
revolutionerande idag kan mycket väl bli vardag i morgon. Sverige och Norden ligger 
i framkant inom flera olika områden, vilket vi gärna belyser. Vi uppmärksammar 
också den svenska kyl- och värmepumpsbranschen egen stora dag � Kyl & Värme-
pumpdagen. Där finns vi så klart på plats och med nr 7 laddar vi upp inför dagen.

nr 8 � Köldmedier
F-gasförordningen fortsätter prägla mycket i vår bransch. För varje nytt steg som 
tas i nedfasningstrappan för HFC höjs kravställningarna. Vi måste söka oss till 
köldmedier med allt lägre GWP och även minska mängderna. Det finns många 
tankar och idØer om hur morgondagens anläggningar ska utformas och helt klart 
spelar köldmedievalet en stor roll.

1 7 9/1 16/1

nr vecka bokningsstopp materialdag

2 13 20/2 27/2
3 19 3/4 10/4
4 25 15/5 25/5
5 32 5/7 12/7
6 38 14/8 21/8
7 44 25/9 2/10
8 50 6/11 13/11





REKTANGEL

REKTANGEL

REKTANGEL

BOX

REKTANGEL
550 x 120 pixlar

DIGITAL ANNONSERING
kylavarme.se

ANNONSFORMAT M¯TT FILSTORLEK PRIS

Panorama 1470x200 Pixlar 100 kb 22�600�kr/mån

Panorama 1470x100 Pixlar 70 kb 14�100�kr/mån

Rektangel 360x200 Pixlar 60 kb 8�900�kr/mån 

Rektangel 550x120 Pixlar 60 kb 7�700�kr/mån

Rektangel 550x70 Pixlar 50 kb 6�200�kr/mån 

Box 250x250 Pixlar 60 kb 7�700�kr/mån

Knapp 120x60 Pixlar 30 kb 3�750�kr/mån

* Godkänd banner levereras som Jpeg alt. animerad GIF. Se maxstorlek för respektive banner ovan.

För alternativa format eller paketlösningar lämnas o�ert vid förfrågan. Kontakta vår annonsavdelning  
för mer  information.

BANNERANNONSERING I NYHETSBREV
Nyhetsbrevet når idag ut till cirka 5000  prenumeranter i Norden och ger dem en regelbunden 
nyhetsuppdatering. Här ges mottagarna rubriker och sammanfattningar tillsammans med en länk 
till hemsidan där nyheterna står att läsa i sin helhet. Smidigt, enkelt och tillgängligt. Här finns också 
utrymme för annonser. En kostnadse�ektiv möjlighet att nå ut med ditt budskap, som med fördel 
används för att förstärka  din marknadsföring i tidning och på  webben.

PANORAMA

PANORAMA

KNAPP

PANORAMA
1024 x 200 pixlar

PANORAMA
1024 x 100 pixlar

REKTANGEL
550 x 70 pixlar

REKTANGEL
360 x 200 pixlar

KNAPP
120 x 60 pixlar

BOX
250 x 250 pixlar

REKTANGEL
550 x 150 pixlar
6�300�kr/utskick

TAKE OVER
Standard 1920x1000 px

Mobil 414x736 px
50 800 kr

NATIVE
Möjligheten till native- 

annonsering digitalt  
finns på kylavarme.se  

och i nyhetsbrevet.
O�ereras på förfrågan. 

REKTANGEL



D˜RFÖR ANNONSERAR VI I KYLA&V˜RME

PANASONIC NORDIC
Kyla & Värme speglar kyl- och värmepumpsmarknaden på ett 
intressant, trovärdigt och seriöst sätt. I våra ögon är 
tidningen tillsammans med dess digitala kanaler det ledande 
forumet för branschen att hålla sig informerad inom en mängd 
viktiga områden. För oss på Panasonic är det därför ett perfekt 
sammanhang att synas i och för att nå ut med våra budskap till 
en målgrupp som är helt rätt. Vi har en mångårig erfarenhet av 
att annonsera i Kyla & Värme och är mycket nöjda med vårt 
samarbete med tidningen.

- Haruo Yamauchi, Country Manager, Sverige

Panasonic har lång erfarenhet av att producera värmepumpar och klimatsystem anpassade för det nordiska klimatet. Vår industri-
ella kapacitet samt våra miljöåtaganden har öppnat för ny forskning och teknikutveckling. Vi erbjuder ett stort urval av nyckelfärdiga 
värme- och ventilationssystem för både hushåll, medelstora anläggningar och stora byggnader. Under de senaste 30 åren har vi 
levererat över 500 000 enheter runt om i Norden, vilket gör oss till en av de ledande aktörerna på marknaden.

ENERGIGROSSISTEN
Att vi valt Kyla & Värme som en marknadsföringskanal är ett noga 
övervägt val där tidningens seriositet, fokus och goda rykte 
inom kyl- och värmepumpsbranschen spelat en avgörande roll. 
Tidningens målgrupp stämmer väl överens med Energigrossistens 
målgrupp och vi får därigenom möjlighet att exponera vårt 
erbjudande till en kvalificerad läsekrets som vi vill få kontakt 
med. Kyla & Värme är helt enkelt ett bra val för oss, både i print 
och på webb.

- Joakim Jonsheden, Marknadsansvarig, Energigrossisten

Genom vårt handplockade kvalitativa sortiment inom värme och kyla samt i kombination med vårt unika Support+ koncept, 
kan du som återförsäljare och installatör känna dig trygg i leveransen av din installation. För oss på Energigrossisten är 
det viktigt att vi förstår våra kunders behov och att vi tillsammans arbetar fram en lösning som håller både tekniskt och 
a�ärsmässig över tid.

MITSUBISHI ELECTRIC
”För Mitsubishi Electric är Kyla & Värme en värdefull och ledande 
kanal ut till kyl- och värmepumpsbranschen. Vi har valt att 
annonsera regelbundet i både tidning och på webb under många  
år och vet att vi når ut med vårt budskap till marknaden. 
Annonserna uppmärksammas av en för oss relevant målgrupp och  
i ett relevant sammanhang.”

- Anna Sjöström, Head of Marketing, Mitsubishi Electric

Mitsubishi Electric har förbättrat världens inomhusklimat i över 100 år och är ett av de teknikledande företagen när det gäller  
värmepumpar och lu�konditionering. Vi har ett av marknadens bredaste produktprogram med oändliga möjligheter för att till- 
godose just ditt behov på inomhusklimat. E�ersom våra aggregat är egentillverkade och vi själva tillverkar alla vitala komponen-
ter, har vi stor möjlighet att anpassa aggregaten till respektive marknad. Det innebär att alla våra värmepumpar och lu�konditio-
neringar är anpassade för just vårt nordiska klimat.




